
Priorytety komunikacyjne  

polskiej polityki zagranicznej  

w roku 2014, 

i zarys planowanych na 2015 r. 

Agnieszka Lafita-Kopeć 
Kierownik Biura Informacji Publicznej, PISM 

18.09.2014r.  



 

 Silna Polska w silnej unii politycznej 

 Polska jako wiarygodny sojusznik w stabilnym ładzie euroatlantyckim 

 Polska otwarta na różne wymiary współpracy regionalnej 

 Strategia polskiej współpracy rozwojowej, promocji demokracji i praw 

człowieka 

 Promocja Polski za granicą 

 Nowa jakość w relacjach z Polonią i Polakami za granicą 

 Skuteczna służba zagraniczna 



ROLA Rady Promocji Polski 
i 

Uchwała o spójnych zasadach 
komunikacji marki POLSKA –  

„Zasady komunikacji marki POLSKA” 
 

25 października 2013 r. 



 

 10. ROCZNICA WSTĄPIENIA POLSKI DO UE  

 15. ROCZNICA WSTĄPIENIA POLSKI DO NATO  

 25. ROCZNICA OKRĄGŁEGO STOŁU W POLSCE  

 

 

 

 

 
 

 





 
Po raz pierwszy tak szeroko zakrojone  
przedsięwzięcie zorganizowane dzięki  

współpracy kluczowych resortów  
wchodzących w skład Rady Promocji Polski  

oraz środowisk marketingowych. 
 

 
Projekt jest zgodny z przyjętymi  

przez Radę Promocji Polski w 2013 r. 
„Zasadami komunikacji marki Polska”.   

 



Po 12latach, w materiałach 
promujących Polskę latawiec z 
biało-czerwoną szachownicą 
zostanie zastąpiony sprężyną 

wpisaną w kontur Polski. 



Czerwony symbol sprężyny ma 
obrazować charakter Polski i 

Polaków, podkreślając kreatywność, 
dynamizm, dążenie do zmian i 

pracowitość. Symbol energii 
napędzającej do pozytywnych zmian i 

innowacyjności.  





CEL 

ODBIORCY 

• pokazanie zmian, które nastąpiły w naszym kraju  
w ciągu ostatnich 25 lat (sukcesu transformacji) oraz 
energii, która zarówno wtedy jak i dziś wciąż 
napędza Polaków do pozytywnych zmian.  

• liderzy opinii, Polonia, środowiska przedsiębiorców, 
ludzie młodzi, użytkownicy internetu.  

GŁÓWNE RYNKI 



















Reklama w magazynie ekonomicznym 







BUDŻET KAMPANII 
 

REKLAMA 

PR, MEDIA  
SPOŁECZNOŚCIOWE 

8,4 MLN ZŁ – sfinansowana  
ze środków europejskich 

zaoszczędzonych podczas  
polskiej prezydencji w Radzie 

UE (CPF oraz z programu 
PHARE Inicjatywa II) 

2,5 MLN ZŁ – sfinansowane  
z budżetu MSZ 



Ponad 150 nośników w głównych miejscach Londynu, m.in.: 

• HEATHROW AIRPORT  

• OXFORD CIRCUS  

• VICTORIA AND LEICESTER 
SQUARE  

• CHARING CROSS 

• EMBANKMENT 

• EUSTON 

• GREEN PARK 

• TOTTENHAM COURT ROAD 

• TOWER HILL 

• WEMBLEY PARK 

• WATERLOO 



BILBOARDY I PLAKATY  
(LONDYN) OD 19 MAJA 2014  



KAMPANIA REALIZOWANA W MEDIACH  
O ZASIĘGU PANREGIONALNYM ZA POMOCĄ  

1592 EMISJI SPOTU W 4 STACJACH TV  
DOTARŁA DO OKOŁO 100 KRAJÓW  

W REGIONIE EUROPY,  
ALE TAKŻE BLISKIEGO WSCHODU ORAZ AFRYKI. 

 



IDEA 

KOMUNIKAT  

• Pokazanie Polaków jako społeczeństwa ludzi kreatywnych, 
energicznych i pracowitych 

• Pokazanie Polski, jako kraju który dokonał ogromnego skoku 
cywilizacyjnego 

• Podziękowanie dla wszystkich Polaków za ich wkład  
w sukces polskiej transformacji i modernizacji 

• Pokazanie wyjątkowości Polski poprzez wyjątkowość 
tworzących ją ludzi 

• Zaproszenie skierowane do Europejczyków do poznania Polski 
i czerpania z energii, która od lat napędza Polaków 

 



https://www.youtube.com/watch?v=umDOHnTQdFo 

https://www.youtube.com/watch?v=umDOHnTQdFo


 WIELKA BRYTANIA, NIEMCY, BELGIA, SZWECJA 

 BIURA PRASOWE W CZTERECH PAŃSTWACH 

 PROFIL FACEBOOK (4 JĘZYKI)  

 OBECNOŚĆ W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ 

 STREAMING, INSTALACJE  

 KONKURSY  

 DZIAŁANIA PR 

 WSPÓŁPRACA Z POLONIĄ I POLSKIMI AMBASADAMI 

 WSPÓŁPRACA Z MEDIAMI 
 



Pomysł „Wirtualnego weekendu” polegał na uruchomieniu transmisji video 
między trzema europejskimi stolicami a trzema polskimi miastami:  
Warszawą i Berlinem, Gdańskiem i Sztokholmem, Krakowem i Londynem 

 



https://www.facebook.com/Polska.SpringInto 

https://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=xEuGye-wjl0ibM&tbnid=fTKCrFX9aTbCVM:&ved=0CAUQjRw&url=https://pl-pl.facebook.com/&ei=El-IU_qOKIaQ4gSn9YCIDg&bvm=bv.67720277,d.d2k&psig=AFQjCNFxMSgcifHLcBUgCQSEZHAEhTwR7Q&ust=1401532550023214


Drzewo Sierpińskiego – konstrukcja wykorzystująca bryłę wywiedzioną z 
trójkąta Sierpińskiego, wybitnego polskiego matematyka, stanie w czterech 
europejskich miastach: Londynie, Brukseli, Sztokholmie i Berlinie.  
Na drzewie umieszczone są QR-kody umożliwiające obejrzenie filmu o polskich   
naukowcach.  

LONDYN 
 BRUKSELA 



 

 W okresie 8-12 września 2014 r. na stronie 

www.euractiv.com, codziennie publikowane były artykuły 

na temat Polski.  

 

 Począwszy od 12 września 2014 r. (przez okres 1roku) 

raport, zawierający wszystkie artykuły, dostępny jest na 

stronie EurActiv w formacie pdf 

 

 Raport promowany za pomocą baneru na stronie głównej 

EurActiv  
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